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Cuenta con un postdoctorado en ciencias econdmicas por la
Universidad de Extremadura (Espana) y es doctor en direccion
empresarial desde la innovacion por la Universidad del Pais Vasco
(Espana) con premio extraordinario de doctorado.

Autor del libro 'Consumerologia: Por gué compramos y como influir
en las decisiones de compra', ha escrito mas de 25 articulos
académicos, casos de estudio, ponencias y capitulos de libros
publicados en distintos paises y revistas especializadas en temas de
marketing, co-creacion de valor y comportamiento del consumidor.
Ha sido directivo de marketing de servicios en diferentes empresas
y director del departamento de marketing y publicidad de |a
facultad de ciencias econdmicas y empresariales de la Universidad

Rafael Landivar (Guatemala), de la cual también es egresado en
marketing y finanzas.

Actualmente es profesor de marketing de pregrado y posgrado en
la Escuela de Administracion de la Universidad del Rosario
(Colombia).
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En este libro, Mario Paredes plasma
anos de investigacidon y experiencia
para tratar de responder a la pregunta
de por qué compramos I|o que
compramos. Y lo hace, por primera vez,
desde diferentes puntos de vista: la
antropologia, la psicologia evolucionista,
la psicologia social, la economia
conductual y el neuromarketing.
Elementos todos ellos esenciales para
comprender qué motiva realmente a la
persona a consumir y que son la base
del nuevo concepto que ha acunado, la
consumerologia

SULIBRO

RESULTADOS
EXTRAORDINARIOS

MARIO R. PAREDES

CONSUME

4

POR QUE COMPRANOS
Y COMO INFLY|p EN LAS
DECISIONES pE COMPRA

edd




