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En este libro, Mario Paredes plasma
años de investigación y experiencia
para tratar de responder a la pregunta
de por qué compramos lo que
compramos. Y lo hace, por primera vez,
desde diferentes puntos de vista: la
antropología, la psicología evolucionista,
la psicología social, la economía
conductual y el neuromarketing.
Elementos todos ellos esenciales para
comprender qué motiva realmente a la
persona a consumir y que son la base
del nuevo concepto que ha acuñado, la
consumerología
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