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En la era digital, el marketing se ha convertido en una disciplina cada vez mas compleja y especializada.
Muchos emprendimientos y pymes luchan por mantenerse al dia en un entorno que cambia
constantemente, y el resultado es que muchas veces se sienten abrumadas y no saben por dénde
empezar.

Aqui es donde entra en juego este libro, el autor analiza cémo la obsesidn por las nuevas tecnologias y
los cambios en las plataformas digitales han hecho que se olviden las bases del conocimiento en
distintas areas, en especial en el marketing, siendo unos de los aspectos mas fundamentales para el éxito
organizacional.
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El libro inicia con las bases del mercadeo, que permiten entender como el marketing se ha transformado
a lo largo de la historia y profundiza como las distintas plataformas digitales pueden ser utilizadas para
satisfacer las necesidades y deseos del publico objetivo. El autor también analiza la transformacién
digital desde varios puntos, incluyendo la importancia de las personas, la organizaciéon y la
transformacioén de los procesos.

Es importante resaltar que tener una cuenta en redes sociales no significa hacer marketing, sino que
conectar con el publico objetivo, generar ventas y cumplir metas se dan gracias a un conjunto mucho
mas grande de estrategias, que deben estar a la vanguardia para lograr lo deseado. Esa es la necesidad
que busca suplir este libro; que ademas viene acompanado por un prélogo de uno de los empresarios
mas destacados en Colombia, Mario Hernandez, que cuenta con muchos afnos de trayectoria llevando
en sus manos una de las empresas mas destacadas por su carisma, excelencia y entrega.

Tematicas

» Se analiza desde muchas aristas el marketing actual, anotando cémo el consumidor ha cambiado y
evolucionado con las nuevas tendencias tecnolégicas y de la economia digital.

» Enfatiza en que el cimiento del marketing son las personas. Por lo que es importante que cada
comercio realice un estudio de qué segmento de la poblacién responde de manera éptima a su
propuesta de producto o servicio.

» La transformacion digital acapara la gran mayoria de las paginas, analizdndose desde varios puntos,
pues, es una realidad que ha llegado para quedarse y evolucionar y que afecta directamente las
estrategias digitales.

» Hace un recorrido por las tendencias, alcances y restricciones de la economia digital, teniendo en
cuenta las nuevas estructuras que se han generado con el internet.

» Se despliegan las diferentes claves existentes y las formas correctas de llevar acabo las estrategias
de publicidad y pauta, incluyendo cémo analizar los resultados.

Juan Carlos Briceiio Consultor en Marketing & Gerente General, Magister
en Direccién de Marketing y Gestién Comercial, con capacidad y experiencia
liderando equipos interdisciplinarios para lograr objetivos de mercadeo y
ventas. 20 afos de experiencia en conceptualizacion y ejecucion de
estrategias para marcas y productos, utilizando medios tradicionales y
digitales. Docente, speaker y consultor en Marketing Digital. Ha sido
consultor en Marketing Digital para marcas como Merz, So Energy, Kimberly,
Rodher entre otros.
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